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GOOGLE MOJA FIRMA - KLUCZ DO
LOKALNEGO SUKCESU FIRMY
Cześć! Jeśli tu jesteś, to znaczy, że chcesz dowiedzieć się, jak skutecznie
wykorzystać Google Moja Firma do promowania swojej działalności. Świetnie
trafiłeś! W dzisiejszym świecie, gdzie większość klientów szuka produktów i usług
online, posiadanie dobrze zoptymalizowanego profilu w Google Moja Firma to
klucz do sukcesu.

Wyobraź sobie, że prowadzisz lokalny sklep, kawiarnię lub usługę. Klienci w Twojej
okolicy szukają właśnie tego, co oferujesz. Ale jak sprawić, by Twoja firma pojawiła
się na pierwszej stronie wyników wyszukiwania? Odpowiedzią jest Google Moja
Firma – narzędzie, które nie tylko pozwala Ci zarządzać wizytówką Twojej firmy          
w Google, ale także pomaga przyciągnąć nowych klientów.

W tym e-booku przeprowadzimy Cię przez wszystkie kroki związane z zakładaniem
i optymalizowaniem profilu Google Moja Firma. Dowiesz się, jakie informacje są
kluczowe dla Twojego profilu, jak skutecznie pozycjonować swoją firmę                     
w wyszukiwarkach oraz jak monitorować wyniki. Co więcej, porozmawiamy także                
o Google Ads – narzędziu reklamowym, które może wspierać Twoje działania                     
w lokalnym SEO.



Co to jest Google Moja Firma?

Definicja

Zanim zaczniemy, zadajmy sobie
pytanie: czy kiedykolwiek
zastanawiałeś się, jak niektóre firmy
pojawiają się na pierwszej stronie
wyników wyszukiwania Google? Jak to
możliwe, że Twoja ulubiona kawiarnia
zawsze jest na czołowej pozycji, gdy
szukasz „najlepszej kawy w mieście”?
Odpowiedzią na to pytanie jest Google
Moja Firma.

Google Moja Firma to darmowe
narzędzie stworzone przez Google,
które pozwala właścicielom firm
zarządzać swoją obecnością                            
w internecie. Dzięki temu możesz
tworzyć wizytówki swojej firmy, które
pojawiają się w wynikach
wyszukiwania oraz na Mapach Google.
To jak wizytówka, ale w wersji online –                       
i to w dodatku interaktywna!
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Funkcje

Co dokładnie możesz zrobić za pomocą
Google Moja Firma? Oto kilka
kluczowych funkcji:

Zarządzanie danymi kontaktowymi:
Możesz podać adres, numer
telefonu oraz link do swojej strony
internetowej. Dzięki temu klienci
łatwo znajdą Cię w sieci.
Godziny otwarcia: Informowanie
klientów o tym, kiedy jesteś
dostępny, jest niezwykle ważne.
Możesz ustawić godziny otwarcia
oraz dodać informacje o przerwach
lub wyjątkowych godzinach
otwarcia.
Zdjęcia: Wizualna prezentacja
Twojej firmy ma ogromne
znaczenie. Możesz dodawać zdjęcia
wnętrza, produktów czy zespołu.
Opinie: Klienci mogą zostawiać
opinie o Twojej firmie. To świetna
okazja do budowania reputacji            
i zaufania!



Podsumowanie

Google Moja Firma to potężne
narzędzie, które może znacznie
wpłynąć na sukces Twój                     
w internecie. Dzięki niemu zyskujesz
kontrolę nad tym, jak Twoja firma jest
postrzegana przez klientów oraz jakie
informacje są dostępne w sieci.                     
W następnym rozdziale
przeprowadzimy Cię przez proces
zakładania konta Google Moja Firma
krok po kroku. Przygotuj się na to
ekscytujące wyzwanie! Gotowy? No to
jedziemy dalej!

ALEKS SZELĄG & INSTYTUT CRYPTOCHAIN CONNECT
WWW.ALEKSSZELAG.PL

05

ROZDZIAŁ 1

Korzyści

Ale dlaczego warto korzystać z Google
Moja Firma? Oto kilka powodów:

Zwiększenie widoczności: Dzięki
dobrze zoptymalizowanemu
profilowi Twoja działalność ma
większe szanse na pojawienie się                           
w lokalnych wynikach
wyszukiwania. To oznacza więcej
potencjalnych klientów!
Przyciąganie klientów: Klienci
często przeglądają opinie i zdjęcia
przed podjęciem decyzji o zakupie.
Im lepsza prezentacja Twojej firmy,
tym większe szanse na
przyciągnięcie ich uwagi.
Zarządzanie reputacją: Dzięki
możliwości odpowiadania na opinie
możesz aktywnie zarządzać swoją
reputacją online. Warto reagować
na recenzje – zarówno te
pozytywne, jak i negatywne.
Dostęp do statystyk: Google Moja
Firma oferuje także statystyki
dotyczące tego, jak klienci znajdują
Twoją działalność i jakie działania
podejmują (np. dzwonią do Ciebie
lub odwiedzają stronę). To cenne
informacje, które pomogą Ci
dostosować strategię
marketingową.



ROZDZIAŁ 2
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Jak założyć konto Google Moja Firma?

Zaloguj się na swoje konto Google

Super, że jesteś z nami! Teraz, gdy już
wiesz, czym jest Google Moja Firma                
i jakie korzyści może przynieść Twojej
firmie, czas na praktyczne kroki. W tym
rozdziale pokażę Ci, jak założyć konto
Google Moja Firma krok po kroku. Nie
martw się, to naprawdę proste!

Pierwszym krokiem jest zalogowanie
się na swoje konto Google. Jeśli nie
masz jeszcze konta, będziesz musiał je
stworzyć. To zajmie tylko kilka minut!
Wystarczy, że przejdziesz na stronę
Google i klikniesz „Zaloguj się”                 
w prawym górnym rogu. Jeśli nie masz
konta, wybierz opcję „Utwórz konto”               
i postępuj zgodnie z instrukcjami.

Przejdź do Google Moja Firma

Gdy już jesteś zalogowany, czas na
kolejny krok. Wpisz w wyszukiwarkę
„Google Moja Firma” lub przejdź
bezpośrednio na stronę Google Moja
Firma. Zobaczysz przycisk „Zarządzaj
teraz”. Kliknij go!

Wprowadź nazwę swojej firmy

Teraz czas na najważniejszy krok –
wprowadzenie nazwy swojej firmy.
Upewnij się, że wpisujesz ją dokładnie
tak, jak chcesz, aby była wyświetlana
w wynikach wyszukiwania. Jeśli masz
już ustaloną markę, użyj jej pełnej
nazwy. To ważne, aby klienci mogli
łatwo Cię znaleźć!

https://www.google.com/
https://www.google.com/business
https://www.google.com/business


Uzupełnij profil

Gratulacje! Jeśli udało Ci się pomyślnie
zweryfikować wizytówkę, czas na
uzupełnienie profilu. Dodaj szczegóły
dotyczące Twojej firmy – godziny
otwarcia, opis działalności oraz zdjęcia.
Pamiętaj, że im więcej informacji
podasz, tym lepiej klienci będą mogli
poznać Twoją firmę.

Publikacja wizytówki

Gdy wszystko jest gotowe i Twój profil
jest kompletny, kliknij „Opublikuj”.
Teraz Twoja firma jest dostępna dla
klientów w Google i na Mapach Google!
To świetny moment na świętowanie!

Podsumowanie

Założenie konta Google Moja Firma to
prosty proces, który może przynieść
ogromne korzyści Twojej firmie. Dzięki
dobrze skonfigurowanej wizytówce
zyskujesz szansę na dotarcie do
nowych klientów oraz zwiększenie
widoczności w internecie.W następnym
rozdziale porozmawiamy o tym, jak
optymalizować swój profil Google Moja
Firma, aby przyciągnąć jeszcze więcej
klientów. Gotowy? Przejdźmy do
kolejnego kroku!

ALEKS SZELĄG & INSTYTUT CRYPTOCHAIN CONNECT
WWW.ALEKSSZELAG.PL

07

ROZDZIAŁ 2

Wybierz kategorię działalności

Kolejnym krokiem jest wybór kategorii
działalności. To bardzo istotne,
ponieważ pomoże Google zrozumieć,
czym się zajmujesz i jak najlepiej
dopasować Twoją firmę do zapytań
użytkowników. Jeśli nie jesteś pewien,
jaką kategorię wybrać, wpisz frazę           
w wyszukiwarkę i zobacz, jakie
kategorie mają inne firmy z branży.

Podaj dane kontaktowe

Czas na podanie danych kontaktowych!
Wprowadź adres swojej firmy oraz
numer telefonu. Jeśli posiadasz stronę
internetową, dodaj również link do niej.
To ułatwi klientom kontakt z Tobą.

Weryfikacja wizytówki

Po wprowadzeniu wszystkich
informacji Google poprosi Cię                      
o zweryfikowanie wizytówki. Możesz to
zrobić na kilka sposobów – najczęściej
otrzymasz pocztą kod weryfikacyjny
lub będziesz mógł zweryfikować profil
telefonicznie. Wybierz metodę, która
będzie dla Ciebie najwygodniejsza.



ROZDZIAŁ 3

OPTYMALIZACJA PROFILU GOOGLE
MOJA FIRMA
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Wypełnij wszystkie informacje

Pierwszą rzeczą, którą musisz zrobić,
jest upewnienie się, że Twój profil jest
kompletny. Google preferuje
wizytówki, które zawierają wszystkie
istotne informacje. Oto, co powinieneś
uwzględnić:

Opis firmy: Napisz krótki, ale
treściwy opis tego, czym się
zajmujesz. Staraj się zawrzeć słowa
kluczowe związane z Twoją
działalnością, aby pomóc                         
w pozycjonowaniu.
Godziny otwarcia: Upewnij się, że
godziny otwarcia są aktualne.
Klienci muszą wiedzieć, kiedy mogą
Cię odwiedzić lub skontaktować się
z Tobą.
Usługi i produkty: Jeśli oferujesz
różne usługi lub produkty, wymień
je w swoim profilu. To pomoże
klientom zrozumieć, co dokładnie
oferujesz.

Dodawaj zdjęcia

Nie zapominaj o zdjęciach! Wizualna
prezentacja Twojej firmy ma ogromne
znaczenie. Dodaj różnorodne zdjęcia:

Zdjęcia wnętrza: Pokaż, jak
wygląda Twoje miejsce pracy.
Klienci lubią wiedzieć, czego się
spodziewać.
Produkty: Jeśli sprzedajesz
produkty, dodaj ich zdjęcia. Im
lepiej będą wyglądać, tym większa
szansa na przyciągnięcie klientów.
Zespół: Pokaż ludzi stojących za
Twoją firmą! Zdjęcia zespołu
budują zaufanie i pozwalają
klientom poczuć się bardziej
związanymi z Twoją marką.
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ROZDZIAŁ 3

Monitoruj statystyki

Google Moja Firma oferuje statystyki
dotyczące tego, jak klienci znajdują
Twoją firmę oraz jakie działania
podejmują (np. dzwonią do Ciebie czy
odwiedzają stronę). Regularnie
sprawdzaj te dane – dzięki nim dowiesz
się, co działa najlepiej i gdzie możesz
poprawić swoją strategię.

Podsumowanie

Optymalizacja profilu Google Moja
Firma to kluczowy krok w kierunku
zwiększenia widoczności Twojej firmy
w internecie. Pamiętaj o uzupełnieniu
wszystkich informacji, dodawaniu zdjęć
oraz regularnym publikowaniu postów.
Zarządzanie opiniami również jest
niezwykle istotne – to one budują
Twoją reputację online.W następnym
rozdziale porozmawiamy                     
o pozycjonowaniu wizytówki w
wynikach wyszukiwania oraz o tym, jak
wykorzystać różne elementy do
osiągnięcia lepszych wyników. Gotowy
na kolejne wyzwanie? Przejdźmy dalej!

Twórz posty

Czy wiesz, że Google Moja Firma
pozwala na publikowanie postów? To
świetny sposób na informowanie
klientów o nowościach, promocjach czy
wydarzeniach. Regularne aktualizacje
mogą przyciągnąć uwagę i zachęcić do
interakcji. Pamiętaj, aby tworzyć
ciekawe i angażujące treści. Możesz
dodać zdjęcia oraz linki do swojej
strony internetowej lub mediów
społecznościowych. Posty są widoczne
w wynikach wyszukiwania i mogą
przyciągnąć nowych klientów.

Zarządzaj opiniami

Opinie klientów mają ogromne
znaczenie dla reputacji Twojej firmy.
Zachęcaj swoich klientów do
zostawiania recenzji i nie zapominaj                
o odpowiedziach. Oto kilka wskazówek:

Reaguj na recenzje: Odpowiadaj na
pozytywne opinie                                       
z podziękowaniami i staraj się
rozwiązywać problemy zgłaszane w
negatywnych recenzjach. To
pokaże potencjalnym klientom, że
zależy Ci na ich satysfakcji.
Zbieraj opinie: Możesz poprosić
zadowolonych klientów                       
o zostawienie recenzji na Twoim
profilu Google Moja Firma. Im
więcej pozytywnych opinii, tym
lepiej!



ROZDZIAŁ 4

POZYCJONOWANIE WIZYTÓWKI     
W WYNIKACH WYSZUKIWANIA
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Znaczenie SEO lokalnego

Zanim przejdziemy do konkretnych
działań, warto zrozumieć, czym jest
SEO lokalne. To proces, który pomaga
Twojej firmie być widoczną dla
klientów szukających usług w Twojej
okolicy. Google Moja Firma jest
kluczowym narzędziem w tym procesie,
ponieważ pozwala na zarządzanie
informacjami o Twojej firmie, które są
wyświetlane w wynikach wyszukiwania
i na Mapach Google.

Podstawowa kategoria: Wybór
odpowiedniej kategorii dla Twojej
firmy to kluczowy krok. Jeśli masz
wątpliwości, wpisz frazę                     
w wyszukiwarkę i sprawdź, jakie
kategorie mają inne firmy w Twojej
branży. To pomoże Google lepiej
zrozumieć, czym się zajmujesz.
Słowa kluczowe w tytule: Używaj
fraz kluczowych związanych                     
z Twoją działalnością oraz
lokalizacją. Na przykład, jeśli
prowadzisz kawiarnię w Warszawie,
upewnij się, że „kawiarnia” i
„Warszawa” są obecne w tytule.
Bliskość adresu od punktu
wyszukiwania: Im bliżej użytkownik
znajduje się od Twojej siedziby, tym
większe szanse, że Twoja firma
pojawi się wyżej w wynikach
wyszukiwania. Dlatego ważne jest,
aby podać dokładny adres.

Kluczowe elementy pozycjonowania
wizytówki

A teraz przejdźmy do konkretów! Oto
dziesięć najważniejszych elementów,
które warto uwzględnić podczas
pozycjonowania profilu firmy w Google:



Stały napływ recenzji: Regularność
recenzji ma znaczenie! Unikaj
gwałtownych skoków w ilości opinii
– stały napływ buduje zaufanie                 
i pozytywnie wpływa na pozycję.
Aktualność opinii: Pamiętaj, że
świeżość recenzji ma znaczenie.
Starsze opinie mają mniejsze
znaczenie niż te nowsze, dlatego
regularnie zachęcaj klientów do
dzielenia się swoimi
doświadczeniami.
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ROZDZIAŁ 4

Wysokie oceny w opiniach: Klienci
często zwracają uwagę na oceny.
Wizytówki z ocenami 4 lub 5
gwiazdek mają znacznie lepszą
pozycję. Zachęcaj swoich klientów
do wystawiania pozytywnych
recenzji!
Dodatkowe kategorie firmy: Jeśli
Twoja firma zajmuje się różnymi
usługami, dodaj poboczne
kategorie. To zwiększy zakres fraz
kluczowych, na które możesz być
pozycjonowany.
Zweryfikowany profil: Upewnij się,
że Twój profil jest zweryfikowany
przez Google. Potwierdzenie
właściciela zwiększa nie tylko
zaufanie klientów, ale także
poprawia pozycję wizytówki.
Kompletność profilu: Wypełnij
wszystkie pola wskazane przez
Google. Im więcej informacji
dostarczysz, tym lepiej klienci będą
mogli poznać Twoją firmę.
Ilość wartościowych opinii: Google
zwraca uwagę na recenzje
zawierające sensowny tekst. Staraj
się zachęcać klientów do pisania
szczegółowych opinii o swoich
doświadczeniach.

Podsumowanie

Pozycjonowanie wizytówki w wynikach
wyszukiwania to kluczowy element
skutecznej strategii marketingowej dla
Twojej firmy. Pamiętaj o wszystkich
wymienionych elementach i regularnie
monitoruj efekty swoich działań. W
następnym rozdziale porozmawiamy o
tym, jak monitorować wyniki swojej
wizytówki oraz jak dostosować
strategię na podstawie zebranych
danych. Gotowy na kolejne wyzwanie?
Przejdźmy dalej!



ROZDZIAŁ 5

WYNIKI PROFILU I ICH
MONITOROWANIE

ALEKS SZELĄG & INSTYTUT CRYPTOCHAIN CONNECT
WWW.ALEKSSZELAG.PL

12

Dlaczego monitorowanie jest ważne?

Zastanawiasz się pewnie, dlaczego
monitorowanie wyników jest tak
istotne. Otóż, regularne sprawdzanie
statystyk pozwala Ci zrozumieć, co
działa, a co wymaga poprawy. Dzięki
temu możesz dostosować swoje
działania marketingowe i lepiej
odpowiadać na potrzeby klientów.
Pamiętaj – wiedza to potęga!

Interakcje: Możesz zobaczyć, ile
osób kliknęło w Twoją wizytówkę,
dzwoniło do Ciebie lub odwiedziło
Twoją stronę internetową. To
pomoże Ci ocenić skuteczność
Twojej strategii.
Opinie klientów: Sprawdzaj, ile
recenzji otrzymujesz oraz jakie
mają oceny. To ważne dla
budowania reputacji i zaufania do
Twojej firmy.
Posty: Jeśli regularnie publikujesz
posty, możesz zobaczyć, które z
nich przyciągają najwięcej uwagi                
i interakcji.

Jakie statystyki są dostępne?

Google Moja Firma oferuje szereg
statystyk, które mogą być niezwykle
pomocne. Oto niektóre z nich:

Wyświetlenia wizytówki: Dowiesz
się, ile razy Twoja wizytówka była
wyświetlana w wynikach
wyszukiwania oraz na Mapach
Google. To dobry wskaźnik na to,
jak dobrze działa Twoje
pozycjonowanie.
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ROZDZIAŁ 5

Jak korzystać ze statystyk?

Teraz, gdy już wiesz, jakie statystyki są
dostępne, zastanówmy się, jak je
wykorzystać:

Analizuj dane: Regularnie
przeglądaj statystyki i zwracaj
uwagę na trendy. Na przykład, jeśli
zauważysz wzrost wyświetleń
wizytówki po dodaniu nowych zdjęć
lub postów, to znak, że warto
kontynuować tę strategię.
Dostosuj strategię: Jeśli widzisz, że
niektóre aspekty nie przynoszą
oczekiwanych rezultatów (np.
niewielka liczba interakcji),
zastanów się nad zmianami. Może
warto spróbować innego podejścia
do treści lub promocji?
Testuj różne działania: Nie bój się
eksperymentować! Publikuj różne
rodzaje postów, zmieniaj opisy czy
dodawaj nowe zdjęcia. Obserwuj
wyniki i ucz się na podstawie tego,
co działa najlepiej.

Kiedy już zaczniesz monitorować
wyniki, warto ustalić cele dla swojej
wizytówki Google Moja Firma. Mogą to
być cele związane z liczbą wyświetleń,
interakcjami czy recenzjami. Ustalając
konkretne cele, łatwiej będzie Ci
ocenić postępy i motywować się do
działania!

Podsumowanie

Monitorowanie wyników to kluczowy
element skutecznej strategii
marketingowej w Google Moja Firma.
Regularnie analizując dostępne
statystyki i dostosowując swoje
działania na ich podstawie, zwiększasz
szanse na przyciągnięcie nowych
klientów i budowanie silnej marki. W
następnym rozdziale porozmawiamy             
o Google Ads – narzędziu reklamowym,
które może wspierać Twoje działania w
lokalnym SEO i pomóc w dotarciu do
jeszcze większej liczby klientów.

Ustalanie celów



ROZDZIAŁ 6

WPROWADZENIE DO MARKETINGU
GOOGLE ADS

Jak działa Google Ads?

Google Ads działa na zasadzie modelu
aukcyjnego. Oznacza to, że
reklamodawcy ustalają budżet oraz
stawki za kliknięcia (CPC) lub
wyświetlenia (CPM). Kiedy użytkownik
wpisuje zapytanie w wyszukiwarkę
Google, system przeprowadza aukcję,
aby określić, które reklamy będą
wyświetlane i w jakiej kolejności. Oto
kilka kluczowych elementów działania
Google Ads:

Słowa kluczowe: Wybierasz słowa
kluczowe, które są związane              
z Twoją działalnością.
Budżet: Ustalasz dzienny lub
miesięczny budżet, który chcesz
przeznaczyć na reklamy.
Reklamy: Tworzysz atrakcyjne
reklamy tekstowe i graficzne, które
przyciągną uwagę klientów.

Wprowadzenie

Witaj w ostatnim rozdziale naszego      
e-booka, w którym przyjrzymy się
Google Ads – potężnemu narzędziu
reklamowemu, które może znacząco
wspierać Twoje działania w lokalnym
SEO. Jeśli chcesz dotrzeć do jeszcze
większej liczby klientów i zwiększyć
widoczność swojej firmy, to Google
Ads jest właśnie dla Ciebie. Gotowy na
odkrycie tajników reklamowania się w
sieci? Zaczynajmy!

Co to jest Google Ads?

Na początek wyjaśnijmy, czym
dokładnie jest Google Ads. To
platforma reklamowa stworzona przez
Google, która pozwala firmom na
tworzenie i wyświetlanie reklam                    
w wynikach wyszukiwania oraz na
stronach internetowych należących do
sieci Google. Dzięki temu możesz
dotrzeć do potencjalnych klientów,
którzy aktywnie poszukują produktów
lub usług, które oferujesz.
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ROZDZIAŁ 6

Korzyści płynące z Google Ads

Dlaczego warto rozważyć korzystanie z
Google Ads? Oto kilka powodów:

Precyzyjne targetowanie: Możesz
dotrzeć do konkretnych grup
docelowych na podstawie
lokalizacji, demografii czy
zainteresowań. To oznacza, że
Twoje reklamy trafią do osób
najbardziej zainteresowanych
Twoimi produktami lub usługami.
Natychmiastowe wyniki:                           
W przeciwieństwie do
organicznego pozycjonowania,
które może zająć czas, kampanie
reklamowe mogą przynieść szybkie
rezultaty. Już po uruchomieniu
kampanii możesz zauważyć wzrost
ruchu na stronie czy liczby zapytań.
Mierzalność wyników: Google Ads
oferuje zaawansowane narzędzia
analityczne, dzięki którym możesz
śledzić efektywność swoich
kampanii. Dowiesz się, jakie
reklamy przynoszą najlepsze
rezultaty i gdzie warto wprowadzić
zmiany.

Jeśli jesteś gotowy na rozpoczęcie
przygody z Google Ads, oto kilka
kroków, które Ci w tym pomogą:

Zaloguj się do swojego konta
Google Ads: Jeśli nie masz jeszcze
konta, załóż je na stronie Google
Ads.
Wybierz cel kampanii: Zdecyduj, co
chcesz osiągnąć – zwiększenie
ruchu na stronie, więcej telefonów
czy większa liczba wizyt w sklepie.
Stwórz grupę reklam: Wybierz
odpowiednie słowa kluczowe                     
i stwórz atrakcyjne reklamy.
Ustal budżet i stawki: Określ
dzienny budżet oraz stawki za
kliknięcia.
Uruchom kampanię: Po
skonfigurowaniu wszystkiego
uruchom swoją kampanię                     
i obserwuj wyniki!

Jak zacząć z Google Ads?

Google Ads to potężne narzędzie, które
może znacząco wspierać Twoje
działania marketingowe i przyciągać
nowych klientów. Dzięki precyzyjnemu
targetowaniu oraz możliwościom
mierzenia wyników możesz skutecznie
zwiększać widoczność swojej firmy.

Podsumowanie

https://ads.google.com/
https://ads.google.com/
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GOOGLE MOJA FIRMA - KLUCZ DO
LOKALNEGO SUKCESU
Gratulacje! Dotarłeś do końca naszego e-booka na temat Google Moja Firma                     
i Google Ads. Mam nadzieję, że ta podróż była dla Ciebie nie tylko pouczająca, ale
także inspirująca. Przyjrzyjmy się teraz wszystkim kluczowym punktom, które
omówiliśmy.

Co zyskaliśmy?

Zrozumienie Google Moja Firma:
Rozpoczęliśmy od wyjaśnienia,
czym jest Google Moja Firma i jakie
korzyści niesie dla Twojej firmy.
Dowiedziałeś się, jak ważne jest
posiadanie wizytówki w internecie,
aby przyciągnąć nowych klientów.
Tworzenie konta: Następnie
przeszliśmy przez proces
zakładania konta Google Moja
Firma krok po kroku. Mam nadzieję,
że czujesz się pewnie w tej kwestii                  
i wiesz, jak skonfigurować swoją
wizytówkę.
Optymalizacja profilu: Omówiliśmy
również, jak ważna jest
optymalizacja profilu. Wypełnienie
wszystkich informacji, dodawanie
zdjęć oraz regularne publikowanie
postów to kluczowe elementy,
które pomogą Ci wyróżnić się
wśród konkurencji.

Pozycjonowanie wizytówki:
Zrozumiałeś znaczenie lokalnego
SEO i dowiedziałeś się o dziesięciu
kluczowych elementach
pozycjonowania wizytówki.
Pamiętaj, że odpowiednia
kategoria, słowa kluczowe i opinie
klientów mają ogromny wpływ na
widoczność Twojej firmy.
Monitorowanie wyników:
Przypomnieliśmy sobie, jak ważne
jest monitorowanie wyników.
Regularne analizowanie statystyk
pozwala na dostosowywanie
strategii i lepsze odpowiadanie na
potrzeby klientów.
Wprowadzenie do Google Ads: Na
koniec zapoznaliśmy się z Google
Ads – narzędziem, które może
wspierać Twoje działania
marketingowe i pomóc w dotarciu
do jeszcze większej liczby klientów.
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Co dalej?

Teraz, gdy masz solidną wiedzę na temat Google Moja Firma i Google Ads, czas
wprowadzić te informacje w życie! Pamiętaj, że sukces nie przychodzi z dnia na
dzień – wymaga regularnych działań, testowania różnych strategii i ciągłego
uczenia się. Nie bój się eksperymentować! Sprawdzaj różne podejścia do promocji
swojej firmy, analizuj wyniki i dostosowuj swoje działania na podstawie zebranych
danych. To właśnie dzięki temu możesz osiągnąć świetne rezultaty! Dziękujemy za
towarzyszenie nam w tej podróży. Życzymy Ci powodzenia w rozwijaniu swojej
firmy i wykorzystywaniu wszystkich narzędzi dostępnych w internecie. Jeśli masz
jakieś pytania lub potrzebujesz dodatkowych informacji – nie wahaj się ich zadać!
Powodzenia!


